AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA

AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA: IMPULSANDO EL CRECIMIENTO DIGITAL

AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA ES UNA FRASE QUE HA COBRADO GRAN RELEVANCIA EN LA LTIMA D CADA,
ESPECIALMENTE EN UN PA S DONDE LA DIGITALIZACI N DE LOS NEGOCIOS AVANZA A PASOS ACELERADOS. Y A SEA PARA
PEQUE AS STARTUPS, PYMES o GRANDES EMPRESAS, CONTAR CON UNA AGENCIA ESPECIALIZADA EN MARKETING DIGITAL SE HA
CONVERTIDO EN UNA NECESIDAD PARA DESTACAR EN UN MERCADO COMPETITIVO Y EN CONSTANTE EVOLUCI N.

EN ESTE ART CULO, EXPLORAREMOS C MO FUNCIONAN LAS AGENCIAS DE MARKETING EN ARGENTINA, CU LES SON SUS

PRINCIPALES SERVICIOS, Y POR QU REPRESENTAN UNA PIEZA CLAVE PARA EL DESARROLLO Y POSICIONAMIENTO DE CUALQUIER
MARCA EN EL ENTORNO DIGITAL.

EL RoL FUNDAMENTAL DE UNA AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA

EN ARGENTINA, LA TRANSFORMACI N DIGITAL HA GENERADO UN CAMBIO PROFUNDO EN LA MANERA EN QUE LAS EMPRESAS SE
RELACIONAN CON SUS CLIENTES. UNA AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA NO SOLO SE LIMITA A CREAR CAMPA AS
PUBLICITARIAS, SINO QUE SE CONVIERTE EN UN SOCIO ESTRAT GICO QUE ENTIENDE EL CONTEXTO LOCAL, LAS TENDENCIAS DEL
MERCADO Y LAS PARTICULARIDADES CULTURALES QUE INFLUYEN EN EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR.

ESTAS AGENCIAS OFRECEN SOLUCIONES INTEGRALES DE MARKETING DIGITAL, QUE VAN DESDE LA CREACI NY GESTI N DE

CONTENIDO HASTA LA IMPLEMENTACIE] N DE CAMPA[] AS EN REDES SOCIALES, SEO (oPTIMIZACIP] N PARA MOTORES DE
8] sQUEDA), SEM (PUBLICIDAD EN BUSCADORES), EMAIL MARKETING Y AN[F LISIS DE DATOS PARA MEDIR RESULTADOS.

dPorR QU[P] ELEGIR UNA AGENCIA LOCAL EN ARGENTINA?

OPTAR POR UNA AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA SIGNIFICA TRABAJAR CON PROFESIONALES QUE CONOCEN
PROFUNDAMENTE EL MERCADO NACIONAL Y REGIONAL. ESTO OFRECE VARIAS VENTAJAS:

L4 ADAPTACI N CULTURAL:A COMUNICACI N Y LOS MENSAJES SE DISE AN TENIENDO EN CUENTA LAS PARTICULARIDADES
DEL P BLICO ARGENTINO Y LATINOAMERICANO.

¢ CONOCIMIENTO ECON[] MICO Y SOCIALENTENDER EL CONTEXTO ECONPP] MICO ACTUAL, TENDENCIAS DE CONSUMO Y
COMPORTAMIENTO SECTORIAL PERMITE CREAR ESTRATEGIAS MP?| S EFECTIVAS.

o SOPORTE CERCANO Y PERSONALIZADO: LA CERCANP| A GEOGR[Y] FICA Y CULTURAL FACILITA LA INTERACCIP] N Y EL
SEGUIMIENTO CONSTANTE DE LOS PROYECTOS.

Servicios CLAVE QUE OFRECEN LAS AGENCIAS DE MARKETING EN ARGENTINA

UNA AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA SUELE OFRECER UN PORTAFOLIO AMPLIO DE SERVICIOS DIGITALES QUE AYUDAN A
LAS MARCAS A GANAR VISIBILIDAD Y CONVERTIR PROSPECTOS EN CLIENTES FIELES.

MARKETING DIGITAL INTEGRAL

EL MARKETING DIGITAL ES EL N CLEO DE LAS AGENCIAS MODERNAS. ESTO INCLUYE:



o SEO (SEARCH ENGINE OPTIMIZATION): OPTIMIZACIP] N DE SITIOS WEB PARA MEJORAR SU POSICIONAMIENTO EN GOOGLE Y
OTROS MOTORES DE B[] SQUEDA, AUMENTANDO EL TR[Y] FICO ORG[?] NICO.

o SEM (SEARCH ENGINE MARKETING): GESTIP] N DE CAMPA[] AS PAGAS EN PLATAFORMAS COMO GOOGLE ADS PARA
OBTENER RESULTADOS INMEDIATOS Y SEGMENTADOS.

® MARKETING EN ReDES SocIALES: CReACIP] N Y GESTIP| N DE PERFILES EN FACEBOOK, INSTAGRAM, LINKEDIN, TikTok ¥
OTRAS REDES, CON CONTENIDO ATRACTIVO Y ESTRATEGIAS DE PUBLICIDAD PAGADA.

o EMAIL MARKETING: CAMPA AS PERSONALIZADAS PARA MANTENER LA FIDELIDAD DEL CLIENTE Y PROMOVER OFERTAS
ESPECIALES.

BRANDING Y Disell] o CrReaTIVO

EL DISE ©) GR FICO Y LA CONSTRUCCI N DE MARCA SON ESENCIALES PARA QUE UNA EMPRESA SEA RECONOCIDA Y VALORADA.
LAS AGENCIAS AYUDAN A DESARROLLAR:

® |DENTIDAD VISUAL COHERENTE (LOGOTIPOS, PALETAS DE COLORES, TIPOGRAF AS).
® MATERIALES PROMOCIONALES DIGITALES Y F SICOS.

L4 CAMPA AS CREATIVAS QUE CONECTAN EMOCIONALMENTE CON EL P BLICO OBJETIVO.

ANALP| TICA Y REPORTES

MEDIR EL IMPACTO DE LAS ESTRATEGIAS ES FUNDAMENTAL PARA AJUSTARLAS Y MAXIMIZAR RESULTADOS. LAS AGENCIAS
UTILIZAN HERRAMIENTAS AVANZADAS DE ANAL TICA WEB Y SOCIAL MEDIA PARA PRESENTAR REPORTES CLAROS Y ACCIONABLES.

TENDENCIAS EN EL MARKETING DIGITAL EN ARGENTINA

EL MERCADO ARGENTINO NO EST AJENO A LAS TENDENCIAS GLOBALES, PERO TAMBI N TIENE PARTICULARIDADES QUE INFLUYEN
EN LAS ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL.

LA IMPORTANCIA DEL CONTENIDO LOCAL Y AUT NTICO

LAS AUDIENCIAS ARGENTINAS VALORAN EL CONTENIDO QUE REFLEJA SU REALIDAD, TRADICIONES Y LENGUAJE. Por ESO, LAS
AGENCIAS DE MARKETING EN ARGENTINA APUESTAN POR CAMPA AS CON STORYTELLING GENUINO, QUE GENERAN EMPAT AY
ENGAGEMENT.

VIDEO MARKETING Y FORMATOS CORTOS

PLATAFORMAS COMO INSTAGRAM REELS Y TIk T Ok HAN REVOLUCIONADO LA FORMA DE CONSUMIR CONTENIDO. LAS AGENCIAS
EST[?] N INCORPORANDO CADA VEZ MP| S VIDEOS CORTOS Y DINP] MICOS PARA CAPTAR LA ATENCIP] NR[F] PIDAMENTE.



MARKETING DE INFLUENCERS

EL MARKETING CON INFLUENCERS LOCALES SE HA CONSOLIDADO COMO UNA V A EFECTIVA PARA LLEGAR A NICHOS
ESPEC FICOS. LAS AGENCIAS COLABORAN CON CREADORES ARGENTINOS PARA AMPLIFICAR MENSAJES Y GENERAR CONFIANZA.

C[P] Mo ELEGIR LA MEJOrR AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA PARA TU
NeGgocio

SELECCIONAR UNA AGENCIA ADECUADA ES UN PASO CRUCIAL PARA EL XITO DE TU ESTRATEGIA DIGITAL. AQU ALGUNOS
CONSEJOS PARA TOMAR UNA DECISI N INFORMADA:

® REVISA SU PORTAFOLIO Y CASOS DE XITALA EXPERIENCIA EN TU RUBRO O EN PROYECTOS SIMILARES PUEDE MARCAR
LA DIFERENCIA.

o CONSULTA OPINIONES Y REFERENCIAS: ESCUCHAR LA VOZ DE OTROS CLIENTES AYUDA A EVALUAR LA CALIDAD DEL
SERVICIO.

e EvALP] A SUENFOQUE ESTRAT[?] GIdOS AGENCIA DEBE OFRECER SOLUCIONES PERSONALIZADAS Y NO PAQUETES
GEN[?] RICOS.

o CONSIDERA LA COMUNICACI[?] N Y LA ATENCI[?] Ly BUEN CANAL DE DIY] LOGO FACILITA EL TRABAJO CONJUNTO Y LA
ADAPTACIP] N CONSTANTE.

® PREGUNTA POR EL USO DE TECNOLOGE] AS Y HERRAMIENTASEL MANEJO DE SOFTWARE AVANZADO EN SEO, ANAL TICA
Y AUTOMATIZACI N ES CLAVE.

EL IMPACTO DEL MARKETING DIGITAL EN EL CRECIMIENTO DE LAS EMPRESAS
ARGENTINAS

LAS EMPRESAS QUE APUESTAN POR UNA AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA EXPERIMENTAN UN CRECIMIENTO M S R PIDO EN
SU PRESENCIA ONLINE, CAPTACI N DE CLIENTES Y VENTAS. ESTO SE DEBE A QUE LAS ESTRATEGIAS DIGITALES PERMITEN:

e ALCANZAR AUDIENCIAS SEGMENTADAS Y ESPEC FICAS.

OPTIMIZAR EL PRESUPUESTO CON CAMPA AS MEDIBLES Y AJUSTABLES.
* (GENERAR INTERACCI N CONSTANTE CON LOS USUARIOS.

® POSICIONARSE COMO REFERENTES EN SU SECTOR.

EN UN PA S DONDE LA COMPETENCIA ES FUERTE Y EL CONSUMIDOR EST CADA VEZ M S CONECTADO, EL MARKETING DIGITAL SE
PRESENTA COMO UNA HERRAMIENTA INDISPENSABLE PARA MANTENERSE VIGENTE Y COMPETITIVO.

EXPLORAR LA OFERTA DE AGENCIAS LOCALES EN ARGENTINA BRINDA LA OPORTUNIDAD DE ACCEDER A SERVICIOS QUE COMBINAN
CREATIVIDAD, TECNOLOG A'Y CONOCIMIENTO DEL MERCADO REGIONAL. AS , LAS MARCAS NO SOLO LOGRAN VISIBILIDAD, SINO
TAMBI N CONSTRUYEN RELACIONES DURADERAS CON SUS CLIENTES, ADAPT NDOSE A LOS CAMBIOS Y DESAF OS DEL ENTORNO
DIGITAL.



FREQUENTLY AskeD QUESTIONS

dQUP] SERVICIOS OFRECE UNA AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA?

UNA AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA OFRECE SERVICIOS COMO GESTI N DE REDES SOCIALES, PUBLICIDAD DIGITAL, SEO/
DISE @) GR FICO, CREACI N DE CONTENIDO, EMAIL MARKETING Y AN LISIS DE DATOS PARA MEJORAR LA PRESENCIA ONLINE DE LAS
MARCAS.

dCU[P] LES SON LAS AGENCIAS DE MARKETING M[?] S RECONOCIDAS EN ARGENTINA?

ALGUNAS DE LAS AGENCIAS DE MARKETING MPP] S RECONOCIDAS EN ARGENTINA INCLUYEN W/ UNDERMAN THOMPSON, DoN, BBDO
ARGENTINA, YR ARGENTINA Y GREY ARGENTINA, CONOCIDAS POR SU CREATIVIDAD Y CAMPA[)| AS EXITOSAS.

dCEl MO ELEGIR LA MEJOR AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA PARA MI EMPRESAP

PARA ELEGIR LA MEJOR AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA SE DEBE EVALUAR SU EXPERIENCIA EN EL SECTOR, PORTAFOLIO DE
CLIENTES, ESPECIALIZACI N EN EL TIPO DE MARKETING NECESARIO, COSTOS, Y LA CAPACIDAD PARA OFRECER SOLUCIONES
PERSONALIZADAS.

dCU[P] L ES EL COSTO PROMEDIO DE CONTRATAR UNA AGENCIA DE MARKETING EN
ARGENTINA?

EL cosTo PROMEDIO VARP] A SEGP| NEL TAMA[P] O DEL PROYECTO Y LOS SERVICIOS REQUERIDOS, PERO PUEDE OSCILAR ENTRE
$50.000 vy $300.000 ARS MENSUALES PARA PYMES, MIENTRAS QUE GRANDES EMPRESAS PUEDEN PAGAR MP| S POR
CAMPAP] AS INTEGRALES.

dQUPP] TENDENCIAS DE MARKETING DIGITAL EST[?] N ADOPTANDO LAS AGENCIAS EN
ARGENTINA?

LAS AGENCIAS EN ARGENTINA EST N ADOPTANDO TENDENCIAS COMO MARKETING DE INFLUENCERS, AUTOMATIZACI N DE
MARKETING, CONTENIDO EN VIDEO, INTELIGENCIA ARTIFICIAL PARA AN LISIS DE DATOS, Y ESTRATEGIAS OMNICANAL PARA
MEJORAR LA EXPERIENCIA DEL CLIENTE.

dCEl MO AYUDA UNA AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA A LAS PYMES?

UNA AGENCIA DE MARKETING AYUDA A LAS PYMES A AUMENTAR SU VISIBILIDAD, CAPTAR NUEVOS CLIENTES, MEJORAR SU
POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES, GESTIONAR CAMPA AS PUBLICITARIAS EFECTIVAS Y OPTIMIZAR SU PRESENCIA DIGITAL PARA
CRECER EN EL MERCADO LOCAL Y REGIONAL.

dQU[?] DIFERENCIA A UNA AGENCIA DE MARKETING ARGENTINA DE OTRAS EN
LATINOAMP] RICA?

LAS AGENCIAS ARGENTINAS SUELEN DESTACARSE POR SU CREATIVIDAD, INNOVACI N Y CONOCIMIENTO DEL MERCADO LOCAL,
ADEM S DE OFRECER SOLUCIONES ADAPTADAS A LA CULTURA Y COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR ARGENTINO Y REGIONAL.

¢éLAS AGENCIAS DE MARKETING EN ARGENTINA TRABAJAN CON CLIENTES
INTERNACIONALES?

S , MUCHAS AGENCIAS DE MARKETING EN ARGENTINA TIENEN EXPERIENCIA TRABAJANDO CON CLIENTES INTERNACIONALES,
OFRECIENDO SERVICIOS EN VARIOS IDIOMAS Y ADAPTANDO SUS ESTRATEGIAS PARA MERCADOS GLOBALES.



dQUP] IMPORTANCIA TIENE EL MARKETING DIGITAL PARA LAS EMPRESAS ARGENTINAS HOY
END[P] AP

EL MARKETING DIGITAL ES FUNDAMENTAL PARA LAS EMPRESAS ARGENTINAS YA QUE PERMITE LLEGAR A UNA AUDIENCIA M S
AMPLIA, OPTIMIZAR RECURSOS, MEDIR RESULTADOS EN TIEMPO REAL Y COMPETIR EFICAZMENTE TANTO EN EL MERCADO LOCAL
COMO INTERNACIONAL.

dCP] Mo MEDIREL [F] XITO DE UNA CAMPA[?] A REALIZADA POR UNA AGENCIA DE MARKETING
EN ARGENTINA?

EL XITO SE MIDE MEDIANTE INDICADORES CLAVE COMO EL AUMENTO DEL TR FICO WEB, CRECIMIENTO EN REDES SOCIALES,
GENERACI N DE LEADS, TASA DE CONVERSI N, RETORNO DE INVERSI N (ROD Y EL CUMPLIMIENTO DE LOS OBJETIVOS
ESPEC FICOS PLANTEADOS AL INICIO DE LA CAMPA A.

ADDITIONAL RESOURCES

AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA: CLAVES PARA ENTENDER SU IMPACTO Y EvoLucif] N

AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA SE HA CONSOLIDADO COMO UN ACTOR FUNDAMENTAL EN EL CRECIMIENTO Y
POSICIONAMIENTO DE MARCAS TANTO LOCALES COMO INTERNACIONALES DENTRO DEL MERCADO SUDAMERICANO. EN UN
CONTEXTO DONDE LA DIGITALIZACI NY LA TRANSFORMACI N TECNOL GICA MARCAN EL RITMO DE LAS ESTRATEGIAS
COMERCIALES, ESTAS AGENCIAS DESEMPE AN UN PAPEL CLAVE PARA QUE LAS EMPRESAS PUEDAN ADAPTARSE, INNOVAR Y
LOGRAR SUS OBJETIVOS COMERCIALES.

EL ECOSISTEMA DEL MARKETING EN ARGENTINA PRESENTA CARACTER STICAS PROPIAS, DERIVADAS DE SU DIN MICA ECON MICA,
SOCIAL Y CULTURAL, QUE CONFIGURAN UN ESCENARIO COMPETITIVO Y A LA VEZ MUY ATRACTIVO PARA PROFESIONALES Y

FIRMAS DEL SECTOR. EN ESTE ART CULO, EXPLORAREMOS LOS FACTORES QUE DEFINEN A UNA AGENCIA DE MARKETING EN
ARGENTINA, SUS PRINCIPALES REAS DE ESPECIALIZACI N, Y C MO ESTAS CONTRIBUYEN A LA EVOLUCI N DE LA INDUSTRIA
PUBLICITARIA EN EL PA S.

EL CoONTEXTO DEL MARKETING EN ARGENTINA

ARGENTINA ES UN MERCADO CON UNA POBLACI N ALTAMENTE CONECTADA A INTERNET, DONDE M S DEL 800/0 DE LOS USUARIOS
ACCEDE A PLATAFORMAS DIGITALES REGULARMENTE. ESTA PENETRACI N TECNOL GICA HA IMPULSADO LA DEMANDA DE
SERVICIOS ESPECIALIZADOS EN MARKETING DIGITAL, POSICIONANDO A LAS AGENCIAS LOCALES EN UN LUGAR ESTRAT GICO PARA
OFRECER SOLUCIONES QUE COMBINAN CREATIVIDAD CON AN LISIS DE DATOS Y SEGMENTACI N PRECISA.

ADEM S, LA ECONOM A ARGENTINA, MARCADA POR CICLOS DE INFLACI N'Y FLUCTUACIONES CAMBIARIAS, OBLIGA A LAS
EMPRESAS A SER M S EFICIENTES Y ESTRAT GICAS EN SUS INVERSIONES PUBLICITARIAS. LAS AGENCIAS DE MARKETING EN

ARGENTINA, POR TANTO, DEBEN OFRECER PROPUESTAS QUE MAXIMICEN EL RETORNO DE INVERSI N (ROD Y QUE SE ADAPTEN
R PIDAMENTE A LOS CAMBIOS DEL MERCADO.

CARACTER[] STICAS DISTINTIVAS DE LAS AGENCIAS DE MARKETING EN ARGENTINA

A DIFERENCIA DE OTROS PA SES DE LA REGI N, LAS AGENCIAS ARGENTINAS SE DESTACAN POR:
¢ CREATIVIDAD Y DISEE] il TALENTO CREATIVO ARGENTINO ES RECONOCIDO INTERNACIONALMENTE, Y MUCHAS AGENCIAS
APROVECHAN ESTA FORTALEZA PARA DESARROLLAR CAMPA AS INNOVADORAS QUE CAPTAN LA ATENCI N DEL P BLICO.

¢ ENFOQUE EN MARKETING DIGITAL: DESDE SEQO HASTA GESTI[]| N DE REDES SOCIALES Y PUBLICIDAD PROGRAMP] TICA, LAS
AGENCIAS HAN INCORPORADO TECNOLOG[?] AS AVANZADAS PARA OPTIMIZAR LAS CAMPA[P] AS.



o SERVICIOS INTEGRALES: MUCHAS OFRECEN UN PORTFOLIO COMPLETO QUE INCLUYE BRANDING, PRODUCCI N
AUDIOVISUAL, MARKETING DE CONTENIDOS, Y AN LISIS DE M TRICAS, PROPORCIONANDO SOLUCIONES INTEGRALES A SUS
CLIENTES.

® ADAPTABILIDAD: LA VOLATILIDAD ECON MICA LOCAL HA FOMENTADO UNA CULTURA DE FLEXIBILIDAD, DONDE LAS
AGENCIAS AJUSTAN SUS ESTRATEGIAS PARA MAXIMIZAR RESULTADOS PESE A LAS LIMITACIONES PRESUPUESTARIAS.

PRINCIPALES SERVICIOS QUE OFRECEN LAS AGENCIAS DE MARKETING EN
ARGENTINA

EnLA ACTUALIDAD, UNA AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA NO SOLO SE LIMITA A LA PUBLICIDAD TRADICIONAL. EL
ENFOQUE HA EVOLUCIONADO HACIA UN ESQUEMA MULTICANAL Y ORIENTADO A RESULTADOS MEDIBLES. ENTRE LOS SERVICIOS
M S DEMANDADOS DESTACAN:

MARKETING DIGITAL Y SEO

LA opTiMZACIP] N PARA MOTORES DE BP] SQUEDA (SEQ) ES UNA DE LAS [P] REAS EN CRECIMIENTO. LAS AGENCIAS IMPLEMENTAN
T[F] CNICAS PARA MEJORAR EL POSICIONAMIENTO ORG[?| NICO DE SUS CLIENTES EN GOOGLE Y OTROS BUSCADORES, COMBINANDO
AN[] LISIS DE PALABRAS CLAVE, CREACI[P] N DE CONTENIDO RELEVANTE Y ESTRATEGIAS LINK-BUILDING.

GesTI[?] N DE REDES SOCIALES

LAS REDES SOCIALES COMO INSTAGRAM, FACEBOOK, TIKTOK Y LINKEDIN SON ESENCIALES PARA CONECTAR CON AUDIENCIAS
ESPECP?] FICAS. LAS AGENCIAS DISE[] AN CAMPA[Y] AS QUE INCLUYEN DESDE LA GENERACI[P] N DE CONTENIDO HASTA LA
ADMINISTRACI[P] N DE COMUNIDADES Y LA PUBLICIDAD PAGADA SEGMENTADA.

PusLIcIDAD ONLINE Y PROGRAM]P] TICA

EL USO DE PLATAFORMAS DE PUBLICIDAD DIGITAL PERMITE A LAS AGENCIAS OPTIMIZAR LA INVERSI N PUBLICITARIA MEDIANTE LA
COMPRA PROGRAM TICA, ALCANZANDO AL P BLICO OBJETIVO EN EL MOMENTO ADECUADO Y CON MENSAJES PERSONALIZADOS.

BRANDING Y DiseP)] o Gr[P] Fico

LA CONSTRUCCI N DE UNA IDENTIDAD S LIDA ES CLAVE PARA LA DIFERENCIACI N EN MERCADOS SATURADOS. LAS AGENCIAS
ARGENTINAS CUENTAN CON EQUIPOS CREATIVOS QUE DESARROLLAN DESDE LOGOTIPOS HASTA GU AS DE ESTILO CORPORATIVO
QUE FORTALECEN LA IMAGEN DE MARCA.

CoMPARATIVA: AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA VERSUS OTROS
MERCADOS L ATINOAMERICANOS

SI BIEN EL MERCADO ARGENTINO COMPARTE SIMILITUDES CON PA SES VECINOS COMO CHILE Y COLOMBIA/ EXISTEN DIFERENCIAS
NOTABLES:



o CosTos COMPETITIVOS: LOS SERVICIOS EN ARGENTINA SUELEN SER M S ACCESIBLES EN COMPARACI N CON MERCADOS
M S DESARROLLADOS COMO BRASIL, HACIENDO AL PA S ATRACTIVO PARA EMPRESAS REGIONALES.

* ENFOQUE EN |NNOVACIE] N CREATIVALA REPUTACI N DE LA CREATIVIDAD ARGENTINA ES UN VALOR DIFERENCIAL FRENTE
A OTRAS AGENCIAS LATINOAMERICANAS, QUE A MENUDO PRIORIZAN LA ESTANDARIZACI N.

o CoMPLEJIDAD ECON[}] MICA:A NECESIDAD DE ADAPTACI[?] N CONSTANTE A LA ECONOM[?] A LOCAL GENERA UNA
EXPERIENCIA [?] NICA EN MANEJO DE CRISIS Y OPTIMIZACIP] N PRESUPUESTARIA.

EsTas CARACTER STICAS HACEN QUE CONTRATAR UNA AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA PUEDA OFRECER VENTAJAS
ESPEC FICAS, ESPECIALMENTE PARA NEGOCIOS QUE BUSCAN UN EQUILIBRIO ENTRE CALIDAD CREATIVA Y EFICIENCIA ECON MICA.

ReTos Y OPORTUNIDADES PARA LAS AGENCIAS ARGENTINAS

EL SECTOR AFRONTA DESAF OS COMO LA COMPETENCIA CRECIENTE, LA R PIDA EVOLUCI N TECNOL GICA Y LAS
EXPECTATIVAS CADA VEZ MAYORES DE LOS CLIENTES. SIN EMBARGO, TAMBI N EXISTEN OPORTUNIDADES CLARAS:

1. ExPANSIF] N REGIONALYIUCHAS AGENCIAS EST[P] N AMPLIANDO SU ALCANCE HACIA MERCADOS VECINOS, APROVECHANDO
LA EXPERIENCIA LOCAL PARA OFRECER SERVICIOS TRANSNACIONALES.

2. ESPECIALIZACIP] N EN NICHOSEL DESARROLLO DE SERVICIOS ESPECIALIZADOS, COMO MARKETING PARA EL SECTOR
AGROINDUSTRIAL O TECNOL[?] GICO, ABRE NUEVAS V[?] AS DE CRECIMIENTO.

3. INTEGRACI[] N DE INTELIGENCIA ARTIFICIALLA INCORPORACI[P] N DE HERRAMIENTAS DE |A PARA AN[P] LISIS DE DATOS Y
AUTOMATIZACIP] N MEJORA LA EFECTIVIDAD Y PERSONALIZACIP] N DE LAS CAMPA[?] AS.

ESTE ESCENARIO INVITA A LOS PROFESIONALES DEL MARKETING A INNOVAR Y A MANTENERSE ACTUALIZADOS PARA CONTINUAR
SIENDO RELEVANTES EN UN SECTOR DIN MICO Y COMPETITIVO.

C[P] Mo ELEGIR UNA AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA

SELECCIONAR LA AGENCIA ADECUADA DEPENDE DE VARIOS FACTORES CLAVES:

o EXPERIENCIA Y PORTAFOLIO: REVISAR CASOS DE XITO Y SECTORES EN LOS QUE LA AGENCIA HA TRABAJADO.

® ADAPTABILIDAD: LA CAPACIDAD PARA AJUSTAR ESTRATEGIAS SEG N LAS CONDICIONES ECON MICAS Y LAS
NECESIDADES ESPEC FICAS DEL NEGOCIO.

o ServICIos OFRECIDOS: EVALUAR SI LA AGENCIA TIENE UN ENFOQUE INTEGRAL QUE PERMITA CUBRIR TODAS LAS
NECESIDADES DEL MARKETING.

L4 REPUTACI N Y REFERENCIASZONSULTAR OPINIONES DE CLIENTES ACTUALES O ANTERIORES PARA MEDIR LA CALIDAD DEL
SERVICIO.

o ReLAcI?] N CALIDAD-PRECIOQANALIZAR EL COSTO EN FUNCIP] N DEL VALOR APORTADO Y LA FLEXIBILIDAD EN LA
NEGOCIACI[?] N.

ENn DEFINITIVA, LA ELECCI N DEBE ALINEARSE CON LOS OBJETIVOS DE NEGOCIO Y LA VISI N A LARGO PLAZO DE LA EMPRESA.



LA AGENCIA DE MARKETING EN ARGENTINA CONTIN A EVOLUCIONANDO PARA RESPONDER A LAS EXIGENCIAS DE UN MERCADO

CADA VEZ M S DIGITALIZADO Y COMPETITIVO. SU COMBINACI N DE CREATIVIDAD, TECNOLOG A Y CONOCIMIENTO DEL ENTORNO
LOCAL CONFIGURA UN PERFIL NICO QUE SIGUE ATRAYENDO INVERSIONES Y PROYECTOS INNOVADORES. ESTA REALIDAD INVITA

A LAS EMPRESAS A CONSIDERAR SERIAMENTE EL VALOR ESTRAT GICO QUE ESTAS AGENCIAS PUEDEN APORTAR EN LA

CONSTRUCCI N DE MARCAS S LIDAS Y EXITOSAS EN EL MBITO NACIONAL E INTERNACIONAL.

Agencia De Marketing En Argentina
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agencia de marketing en argentina: Latin American Advertising, Marketing and Media
Sourcebook , 1995 Designed to meet the needs of international marketers, this handbook covers
marketing in Latin America. It explains ways of advertising and marketing, what media are available
and the regulations that may apply. Each Latin American country is covered in terms of key
marketing parameters such as demographic trends and economic indicators. Contact details are
provided for all major advertising agencies, research publishers and trade associations. The
handbook is fully indexed and sourced. Countries covered are Argentina, Brazil, Chile, Colombia,
Ecuador, Mexico, Peru and Venezuela.

agencia de marketing en argentina: Direccion de marketing Jaime Rivera Camino, Mencia
de Garcillan, 2007 Los doce capitulos del libro se estructuran de la siguiente manera: los dos
primeros establecen las caracteristicas del marketing; los siguientes cuatro, estan destinados a
mostrar las decisiones que pueden restringir la funcion comercial: cémo segmentar para evaluar y
predecir la demanda, cuéles son las variables que deben conocerse para investigar la conducta de
compra de los mercados; ; el siguiente presenta el plan de marketing como puente entre la
estrategia y los planes operativos y los siguientes las politicas sobre producto, precio, distribucion y
comunicacion.

agencia de marketing en argentina: El plan de marketing en la PYME José Maria Sainz de
Vicuifia Ancin, 2016-04-18 Planificar es decidir hoy lo que vamos a hacer en el futuro. Hay muchas
razones para pensar que no solo merece la pena planificar sino que es totalmente necesario para la
supervivencia de las pymes. Una de ellas es que estd constatado que quien utiliza adecuadamente el
plan de marketing aumenta la rentabilidad de su empresa. Y lo consigue porque el plan de
marketing obliga a hacer una vigilancia mas sistematica de la evolucion del mercado y aumenta la
capacidad de reaccion ante los imprevistos. De ahi que el plan de marketing constituye una
excelente «hoja de ruta» en la que, tras una importante reflexion y andlisis, se plasman los objetivos
de mercado que tiene la empresa (qué queremos conseguir), se definen las estrategias comerciales y
de marketing (como hacerlo), se detallan las acciones que se van a poner en marcha para
alcanzarlos (qué haremos) y se acuerda el presupuesto necesario para ello (con qué medios). Por
ello, se muestra como un instrumento muy util de implementacion, justificacion y control de las
decisiones comerciales y de marketing. Las principales modificaciones introducidas en esta tercera
ediciéon consisten en que se hace un énfasis especial en la digitalizacion porque: esta modificando las
cadenas de valor de sus respectivos sectores; estan incurriendo en ellos nuevos actores ajenos al
mismo; y les esta obligando a replantear su modelo de negocio. Por lo que el autor recomienda que
cuando hablamos de marketing no debemos olvidar el marketing digital, que tanto impulso esta
cogiendo desde 2013. En otras palabras, el plan de marketing debe ser integral, es decir, off y on
line. El libro El plan de marketing en la pyme estd pensado por y para la pequefia y mediana
empresa. Esta escrito con la voluntad de ofrecer a la direccion de la pyme un instrumento de trabajo
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practico, util y eficaz que conduzca al lector paso a paso en la elaboracién de un plan de marketing.
Se trata de un libro de divulgacion, cuya fuerza reside en haber incorporado dos planes de
marketing reales (el de SDV Consultores y el de Coopaman) de dos empresas representativas de las
pymes mas pequeiias. La proximidad de los casos expuestos garantiza una lectura mas interesante
para gran parte de los gestores de pymes (99,12%), ya que el 5,18% son empresas pequenas y el
93,94% restante son microempresas. indice Prélogo.- Opiniones de profesionales sobre el libro.-
Presentacion.- Parte I: Presentacion del plan de marketing.- Aportacién del marketing a la PYME.-
Importancia del plan de marketing para la PYME.- Parte II: Como tener éxito con su plan de
marketing.- Cdmo una PYME puede elaborar, con éxito, su plan de marketing.- Como hacer el
seguimiento y el control del plan de marketing.- El plan de marketing de SDV Consultores.- Epilogo:
Hacia una nueva era empresarial.- Bibliografia.

agencia de marketing en argentina: EL PLAN DE MARKETING EN LA PRACTICA 25
Edicion José Maria Sainz de Vicufia Ancin, 2024-01-25 Esta obra muestra a la direccion de
cualquier empresa como elaborar un plan de marketing como instrumento de trabajo practico, util y
eficaz, conduciéndola, paso a paso, a través de las diferentes etapas en la elaboracion del plan para
sobrevivir en la batalla de la competitividad del mercado. José Maria Sainz de Vicuiia, en esta
vigesimoquinta edicion, enfoca las principales modificaciones introducidas en cuatro ejes: la
sostenibilidad, la digitalizacidn, la internacionalizacion y la adaptacion a los cambios. Asi: * se
destaca la importancia de la sostenibilidad con una sensibilizacion a través de los ESG (estandares
relativos al medioambiente, la sociedad y el buen gobierno); ¢ se insiste en tener presente la
creciente digitalizacion y el auge del marketing digital; * se amplia el nimero de casos analizados
anadiendo a los ya existentes como el de ICPD (Instituto Clinico Pilar Dominguez) y la Planificacion
de SDV, que permiten mostrar los planes de marketing expuestos en el libro, no solo por sectores de
actividad (consumo, servicios e industrial), sino por conceptos (plan de marketing digital, plan de
marketing internacional y plan de marketing estratégico); * y se recuerda la necesidad de
adaptarnos a los cambios que se estan produciendo y prepararnos para los que estan viniendo,
marcando los necesarios objetivos de desarrollo sostenible (ODS). El plan de marketing en la
practica ya es de gran utilidad para mas de 45.000 empresarios, directivos, profesores y estudiantes
de marketing que tanto en Espafia como en Latinoamérica lo han consultado en su formacion y en su
desempefio diario. Indice Parte I: Marketing y planificacién.- El plan de marketing dentro del
proceso de planificacion global.- El plan de marketing.- Parte II: Presentacion de las fases de
elaboracion del Plan de Marketing paso a paso.- Analisis de la Situacion.- Diagndstico de la
Situacion.- Fijacion de los objetivos de marketing.- Eleccién de las estrategias de marketing.-
Decisiones operativas de marketing.- Parte III: Aplicacion de la metodologia de un plan de marketing
a una empresa industrial.- Aplicacion de la metodologia de un plan de marketing a una empresa de
servicios.- Requisitos para que un plan de marketing triunfe.- Bibliografia.

agencia de marketing en argentina: La publicidad de bien publico Consejo publicitario
Argentino, 2012-07-20 La presente obra fue publicada en la Argentina por iniciativa del Consejo
Publicitario Argentino a partir del libro editado en Gran Bretafia por la Oficina Central de
Informaciones del Gobierno (COI por sus siglas en inglés) que, ademas de ser el mayor anunciante
del pais, es quien, con sentido estratégico y abarcativo, realiza la mayoria de las campaiias
publicitarias de bien publico destinadas a tratar temas de interés que hacen al bien comun y a la
mejora de la calidad de vida de los ciudadanos. La publicidad de bien ptblico resume el aporte de
diferentes expertos en la comunicacion social quienes analizan y dan recomendaciones sobre todas
las variables que hacen a la publicidad de bien publico eficiente, apelando a los valores, la
generosidad y la ética en los temas mas relevantes de las demandas y necesidades sociales. En la
mayoria de los paises de Latinoamérica existen entidades del tercer sector, como es el caso de
Consejo Publicitario Argentino que realizan campanas de publicidad de bien publico que en algunos
casos complementan la funcién del Estado.

agencia de marketing en argentina: El plan de marketing digital en la practica José Maria
Sainz de Vicufia Ancin, 2021-01-11 «Oportuno, actual, integrador, practico, riguroso, sistematico,



util, soberbio, atractivo, eficaz, interesante, profundo, equilibrado, enriquecedor, estructurado y
clarificador» son algunos de los adjetivos que los 25 profesionales, cuyos testimonios encontrara al
comienzo del libro, han utilizado para calificar esta nueva publicacion de José M. Sainz de Vicuiia. El
plan de marketing digital en la practica abunda en la labor que el autor ha pretendido realizar, en
los ultimos 25 aflos, aportando su experiencia para elaborar su libro El plan de marketing en la
practica. Este manual fue elegido por las escuelas de negocio, empresas de consultoria y altos
directivos de importantes multinacionales como uno de «los 20 mejores libros de gestion» de los
ultimos anos, junto con libros de prestigiosos guris como Gary Hamel (Liderando la Revolucion) o
Jack Welch (Jack Welch, Hablando Claro), expresidente de General Electric, entre otros. Para ello,
como suele ser habitual en este autor, el libro presenta dos casos reales de empresas en situaciones
muy distintas. ¢ El capitulo 2 da a conocer el plan de marketing integral (on y offline) de una start
up (Nire iHealth) que nace en diciembre de 2013, con un planteamiento global basado en la
prevencion. ¢ El capitulo 3 muestra dos planes de marketing digital de Ternua, la marca de outdoor
de Ternua Group. Esta empresa de articulos deportivos, cuya matriz data de 1989, ha encontrado
sus nichos de mercado en los que luchar con multinacionales de la talla de Adidas y Nike, y factura
unos 30 millones de euros, de los que el 33% proviene del exterior. Estos capitulos los complementa
con un: ¢ Capitulo de introduccién que explica cdmo entramos en una nueva era en la que el mayor
desafio que tenemos es gestionar la transicion digital con éxito. « Capitulo 1 que expone la
aportacion del marketing a la empresa en la era digital, define el concepto de marketing digital y
reflexiona sobre el futuro de las numerosas figuras digitales que han surgido en este siglo. ¢
Capitulo 4 que muestra como hacer el seguimiento y el control del plan de marketing con el ejemplo
de SDV Elkartea. En resumen, El plan de marketing digital en la practica trata de cubrir la laguna
que tienen las empresas sobre como integrar el marketing digital en el plan de marketing de su
organizacion.

agencia de marketing en argentina: Marketing digital en agencias de publicidad: social
media in MiPymes de servicios creativos de Bogota Uribe Beltran, Clara Inés, Sabogal Neira,
Daniel Fernando, 2020-10-20 Las empresas publicitarias adoptaron y aplicaron acciones de
marketing a través de internet desde el florecimiento y la consolidacion de la red. Algunas con el fin
de alcanzar distintos mercados o como valor agregado y linea de negocio para sus clientes. El
aumento de la inversion publicitaria hacia canales online en Colombia y América Latina se ha
logrado gracias a mejoras progresivas en el acceso, el tiempo de conexion, la disponibilidad de
dispositivos y el uso de los recursos digitales. En ese entorno tecnoldgico se discute aun si deben
distinguirse los términos marketing y marketing digital. Por otra parte, no existe un registro de
actividad econdmica en el que sea posible declarar con detalle o distincion suficiente las acciones de
marketing que se realizan en el amplio espectro del negocio publicitario. En consecuencia, se
restringen las posibilidades de enfocar politicas publicas y programas de capacitacion en nuevas
tecnologias para ese tipo de empresas. Ante estas disyuntivas esta publicacion pretende dar cuenta
de un debate que apenas estd empezando y propone una serie de acciones que se dejan a
consideracion de sus lectores.

agencia de marketing en argentina: Argentina Export-Import, Trade and Business
Directory - Strategic Information and Contacts IBP, Inc., 2013-08 2011 Updated Reprint.
Updated Annually. Argentina Export-Import Trade and Business Directory

agencia de marketing en argentina: Estrategia Exportadora para el Desarrollo de Argentina
Alejandro Vicchi, 2022-01-03 INDICE Prélogo INTRODUCCION: “COMO HIZO ARGENTINA PARTE I
- POR QUE POR QUE EL COMERCIO INTERNACIONAL POR QUE ARGENTINA NECESITA OTRO
PERFIL EXPORTADOR POR QUE ARGENTINA NECESITA UNA ESTRATEGIA EXPORTADORA
PORQUE LAS EXPORTACIONES DEPENDEN DEL MARKETING PARTE II - QUE LA IMPORTANCIA
DE ESPECIALIZARSE DIFERENCIACION Y SERVICIOS COMMODITIZACION VS PRIMARIZACION
¢{GRANERO, SUPERMERCADO O RESTO? ¢éMULTIMARCA O FRANQUICIA? QUE PODEMOS
EXPORTAR LO QUE EXPORTAMOS HOY LA CADENA AGROALIMENTARIA OPORTUNIDAD Y
RIESGOS DE LAS CADENAS GLOBALES LAS VENTAJAS DE EXPORTAR SERVICIOS PARTE III -



COMO SECCION III.1 LINEAMIENTOS GENERALES PRECIO VS DIFERENCIACION NO ES EL
DOLAR SECCION II1.2 ESTRATEGIAS EMPRESARIALES 12. PARTIENDO DE LA LOCALIA 13.
EXPORTACION DE GUERRILLA 14. SERVICIFICACION INDUSTRIAL 15. LAS MARCAS CREAN SU
PROPIO CANAL 16. EL E-COMMERCE ABRE MERCADOS 17. JUGAR DE LOCAL EN CADA PLAZA
18. OPTIMIZACION LOGISTICA SECCION II1.3 POLITICAS DE ESTADO 19. EL ESCENARIO DE LA
EXPORTACION 19.1 POLITICA CAMBIARIA 19.2 POLITICA TRIBUTARIA 19.3 POLITICA DE
TRANSPORTE E INFRAESTRUCTURA 19.4 OPERATORIA ADUANERA 19.5 NEGOCIACIONES
COMERCIALES 19.6 REGIMENES DE IMPORTACION 19.7 CULTURA EXPORTADORA 20.
PROMOCION DE EXPORTACIONES 20.1 ENFOQUE SISTEMICO 20.2 UN GABINETE PARA
EXPORTAR 20.3 EXPORTAR EN BUENA LEY 20.4 SEGURIDAD JURIDICA DESDE ABAJO 20.5
ASISTENCIA AL EXPORTADOR 20.6 ORGANISMOS DE PROMOCION Palabras finales ANEXO. 35
MEDIDAS DE PROMOCION DE EXPORTACIONES

agencia de marketing en argentina: Standard Directory of Worldwide Marketing , 1990

agencia de marketing en argentina: Vida Digital De Los Medios Y La Comunicacién 2
Leandro Africano, 2021-12-17 Cada afo se hace mas dificil generar debates y reflexiones profundas
sin caer en lugares comunes sobre lo que sucede en Internet. Ademas, los cambios, tendencias y
novedades que imponen la vida y cultura digital vuelven obsoleta en pocos dias cualquier discusion.
Estos son justamente los obstaculos que nos propusimos sortear, una vez mas y con la edicién de
este segundo tomo. Y como se trata de un comienzo y no de un final continuamos con la convocatoria
a autores y autoras de diversas disciplinas y con diferentes puntos de vista para enriquecer la
discusion. En esta oportunidad decidimos incorporar la mirada internacional para que las palabras,
ideas e interpretaciones no se agoten solo en un territorio sino que se atraviesen fronteras. Asi es
como llegamos a concebir este libro, donde también ampliamos los ejes teméticos. Esta nueva
edicion incluye reflexiones de negocios, académicas, periodisticas y publicitarias sobre lo que esta
sucediendo en las redes sociales, el mundo digital de las marcas, el consumo y el contenido y
también los medios de comunicacion. Son abordajes que acercan definiciones y responden
inquietudes, pero también generan nuevos interrogantes para que, una vez mas, el debate siga
abierto.

agencia de marketing en argentina: Argentina tierra de unicornios Juan Bernaus, Diego
Marconetti, 9 Startups Argentinas Exitosas: Inspiracion para Emprendedores. Descubre las historias
detras de AuthO, Vercel, Mural, TiendaNube, Technisys, Aleph, Bitfarms, Uala y Satellogic, los
unicornios argentinos que triunfaron a nivel mundial. Estas historias son un valioso caudal de
conocimientos y recursos para impulsar cualquier sociedad. Aprende de los mejores emprendedores
y descubre cémo superaron desafios para alcanzar el éxito. Unete a la transformacién de Argentina
en una tierra de oportunidades y unicornios.

agencia de marketing en argentina: World Directory of Trade and Business
Associations , 2000

agencia de marketing en argentina: TELOS 72 Manel Esclusa (Coord.), 2007-07-01 El
modelo nordico de Sociedad de la Informacién ha alcanzando categoria de paradigma internacional.
Un equipo de investigacion universitario, integrado por expertos espafioles y de los cuatro paises
comprendidos del norte de Europa, vuelca aqui una sintesis de sus trabajos y conclusiones. En el
dossier presentado en este nimero de Telos se reflexiona asi sobre la trascendencia de los esfuerzos
en I+D, sobre los avances en redes y servicios de telecomunicaciones, la cultura y los grupos de
comunicacién, pero también sobre los valores sociales que han cimentado el extraordinario
desarrollo de la Sociedad de la Informacion en esas sociedades. Explicita o implicitamente, se dan
las bases de una comparacion con la situacion espaiiola.

agencia de marketing en argentina: El plan de marketing en la practica Sainz de Vicuna
Ancin, José Maria , 2020-04-30 «Ameno, util, riguroso, practico, atractivo, eficaz, interesante,
profundo, soberbio, equilibrado, enriquecedor, estructurado, clarificador, detallado, integrador,
sistematico, preciso, actual...», son algunos de los adjetivos que los profesionales cuyos testimonios
encontrara al comienzo del libro han utilizado para calificar El plan de marketing en la practica. El



libro que usted tiene en sus manos, El plan de marketing en la practica, esta escrito con la voluntad
de ofrecer a la alta direccion de cualquier empresa que sienta la necesidad de sobrevivir en la
batalla de la competitividad del mercado, un instrumento de trabajo practico, util y eficaz que le
conduzca, paso a paso, a través de las diferentes etapas en la elaboracion de un plan de marketing.
Esta vigésimo tercera edicion presenta cuatro planes de marketing de empresas pertenecientes a
diversos sectores de actividad: industriales, de servicios, productores de bienes de consumo, etc. La
proximidad de los casos examinados garantiza una lectura amena, didactica y practica. Sus
principales modificaciones se corresponden con una mayor sensibilizacién de la transformacion
digital que se esta produciendo en el entorno socioeconémico; la creciente incorporacién del
marketing digital a los planes de marketing de las empresas (se presenta el plan de marketing
digital de Ternua); y la necesidad de adaptarnos a los cambios que se estan produciendo y
prepararnos para los que estan viniendo (Anexo 1). Estamos convencidos de que el libro le sera de
utilidad para el desempeno de su funcion en la empresa, como ya le ha sido a miles de empresarios,
directivos, profesores de universidad y estudiantes de marketing de Espafia y Latinoamérica
(Argentina, Brasil, Chile, México, Colombia, Peru, Bolivia, Ecuador, Costa Rica, Reptublica
Dominicana, etc.). Por este motivo, El plan de marketing en la practica fue elegido —por las escuelas
de negocio, empresas de consultoria y altos directivos de importantes multinacionales sondeadas por
la revista Capital en 2003— como uno de «los 20 mejores libros de gestion» de los tltimos afios,
junto con libros de prestigiosos gurus como Gary Hamel (Liderando la Revolucion) o Jack Welch
(Jack Welch, Hablando Claro), expresidente de General Electric, entre otros.

agencia de marketing en argentina: Argentina Business and Investment Opportunities
Yearbook Volume 1 Strategic, Practical Information and Opportunities IBP, Inc., 2016-04-14
Argentina Business and Investment Opportunities Yearbook Volume 1 Strategic, Practical
Information and Opportunities

agencia de marketing en argentina: Las industrias culturales en la Argentina Octavio
Getino, 1995

agencia de marketing en argentina: El plan de marketing en la practica 24.2 Edicién José
Maria Sainz de Vicufia Ancin, 2022-01-18 «Ameno, 1til, riguroso, practico, atractivo, eficaz,
interesante, profundo, soberbio, equilibrado, enriquecedor, estructurado, clarificador, detallado,
integrador, sistematico, preciso, actual...» son algunos de los adjetivos que los profesionales cuyos
testimonios encontrara al comienzo del libro han utilizado para calificar El plan de marketing en la
practica. El libro que usted tiene en sus manos, El plan de marketing en la practica, esta escrito con
la voluntad de ofrecer a la alta direccién de cualquier empresa, que sienta la necesidad de sobrevivir
en la batalla de la competitividad del mercado, un instrumento de trabajo practico, ttil y eficaz que
le conduzca, paso a paso, a través de las diferentes etapas en la elaboracién de un plan de
marketing. Esta vigesimOcuarta edicion presenta cuatro planes de marketing de empresas
pertenecientes a diversos sectores de actividad: industriales, de servicios, productores de bienes de
consumo, etc. La proximidad de los casos examinados garantiza una lectura amena, didactica y
practica. Sus principales modificaciones que encontrara en la vigesimo cuarta edicién son: * Enfasis
en la sostenibilidad: una mayor sensibilizacién sobre los ESG (Estandares relativos al
medioambiente, la sociedad y el buen gobierno), ¢ La creciente digitalizacién y el auge del
marketing digital, * La variedad de planes de marketing expuestos en el libro (no solo por sectores
de actividad: consumo, servicios e industrial) sino por conceptos (plan de marketing digital, plan de
marketing internacional y plan de marketing estratégico), * Y la necesidad de adaptarnos a los
cambios que se estan produciendo y prepararnos para los que estan viniendo, marcando los
necesarios Objetivos de desarrollo sostenible (ODS). Estamos convencidos de que el libro le sera de
utilidad para el desempeno de su funcion en la empresa, como ya le ha sido a miles de empresarios,
directivos, profesores de universidad y estudiantes de marketing de Espafia y Latinoamérica
(Argentina, Brasil, Chile, México, Colombia, Peru, Bolivia, Ecuador, Costa Rica, Republica
Dominicana, etc.). Por este motivo, El plan de marketing en la practica fue elegido —por las escuelas
de negocio, empresas de consultoria y altos directivos de importantes multinacionales sondeadas por



la revista Capital en 2003— como uno de «los 20 mejores libros de gestién» de los ultimos afos,
junto con libros de prestigiosos gurus como Gary Hamel (Liderando la Revolucion) o Jack Welch
(Jack Welch, Hablando Claro), expresidente de General Electric, entre otros. Refrendado, en 2010,
por Eurotalent.

agencia de marketing en argentina: Social Media Marketing Santiago Zuccherino,
2021-09-21 Social Media Marketing (3ra Edicion actualizada y revisada) incluye las ultimas
novedades y tendencias del marketing digital y las redes sociales como ClubHouse, TikTok,
algoritmos de Instagram y un capitulo adicional de Google Ads. Social Media Marketing es una guia
de referencia actualizada con los tltimos datos y tendencias del mundo de la comunicacion, el
periodismo y el marketing digital. Es una gran ayuda, gracias a sus consejos practicos e ideas
propuestas, para comprender mejor el mundo de las redes sociales. Conoceras las mejores
herramientas y ejemplos del mundo real de los negocios de Argentina y el mundo, para mejorar la
gestion de tus campanas digitales. Social Media Marketing es un libro tanto para los principiantes
abrumados por tanta informacion técnica y compleja, asi como para aquellos profesionales
experimentados en marketing, comunicacién y publicidad que desean ordenar y mejorar el arte de
gestionar las redes sociales a su cargo.

agencia de marketing en argentina: EL PLAN DE MARKETING EN LA PRACTICA José Maria
Sainz de Vicufia Ancin, 2024-01-25 Esta obra muestra a la direccion de cualquier empresa como
elaborar un plan de marketing como instrumento de trabajo practico, ttil y eficaz, conduciéndola,
paso a paso, a través de las diferentes etapas en la elaboracién del plan para sobrevivir en la batalla
de la competitividad del mercado. José Maria Sainz de Vicufia, en esta vigesimoquinta edicion,
enfoca las principales modificaciones introducidas en cuatro ejes: la sostenibilidad, la digitalizacion,
la internacionalizacién y la adaptacion a los cambios. Asi: * se destaca la importancia de la
sostenibilidad con una sensibilizacion a través de los ESG (estandares relativos al medioambiente, la
sociedad y el buen gobierno); * se insiste en tener presente la creciente digitalizaciéon y el auge del
marketing digital; * se amplia el nimero de casos analizados afiadiendo a los ya existentes como el
de ICPD (Instituto Clinico Pilar Dominguez) y la Planificaciéon de SDV, que permiten mostrar los
planes de marketing expuestos en el libro, no solo por sectores de actividad (consumo, servicios e
industrial), sino por conceptos (plan de marketing digital, plan de marketing internacional y plan de
marketing estratégico); ¢ y se recuerda la necesidad de adaptarnos a los cambios que se estan
produciendo y prepararnos para los que estan viniendo, marcando los necesarios objetivos de
desarrollo sostenible (ODS). El plan de marketing en la practica ya es de gran utilidad para mas de
45.000 empresarios, directivos, profesores y estudiantes de marketing que tanto en Espafia como en
Latinoamérica lo han consultado en su formacién y en su desempefio diario. Indice Parte I:
Marketing y planificacién.- El plan de marketing dentro del proceso de planificacion global.- El plan
de marketing.- Parte II: Presentacion de las fases de elaboracion del Plan de Marketing paso a paso.-
Andlisis de la Situacion.- Diagndstico de la Situacion.- Fijacion de los objetivos de marketing.-
Eleccidén de las estrategias de marketing.- Decisiones operativas de marketing.- Parte III: Aplicacion
de la metodologia de un plan de marketing a una empresa industrial.- Aplicacion de la metodologia
de un plan de marketing a una empresa de servicios.- Requisitos para que un plan de marketing
triunfe.- Bibliografia.
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